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Musik och film i marknadskommunikation
Upplevelse som niiring

20 oktober 2005 i Goteborg

Hans Rosenfeldt
Sveriges Television

Goran Grell
2Entertain AB

Bjérn Johansson
Telia Sonera Sverige AB



Vdlkommen till Brew House i Garda!

En kreativ métesplats fér musik, film, media, utbildning och arrangemang.
Vi inbjuder till en spannande heldag som ger tillfalle till kunskapsutbyte och nya kontakter.
Brew House Dagen bestar av:

* en inspirerande konferens om musik och film i marknadskommunikation samt upplevelse som

naring

* Sppet hus — passa pd att f& se och uppleva vad som hander hos det femtiotal foretag som finns

pa de olika vaningsplanen

e fest med underhdllning och invigning av Stora Salen

Det skulle gladja oss om du kan vara med hela dagen.
Sjalvklart kan du valja och boka alternativ som ar lampligt for dig.

KONFERENSPROGRAM 9.00-16.45

Tema: Musik och film i marknadskommunikation / Upplevelse som néring

Den snabba teknikutvecklingen inom musik, film, multimedia, dataspel m m éppnar spannande
mojligheter inom kommunikation. De féretag som integrerar innehdll samt kommunicerar upp-
levelse i produktutveckling och marknadsfaring skapar battre tillvaxt och 6kad konkurrenskraft.
Konferensen ger inspiration och kunskap. Vi valkomnar alla, men riktar oss sarskilt till dig som ar
marknadskommunikator eller arbetar med film-, musik- och medieproduktion.

Programmet innehaller intressanta férelasningar och diskussioner, méten med utstallare samt
mingel vid paus - férmiddag, lunch och eftermiddag.

9.00

Valkommen - Den nya métesplatsen for
kreativa foretag

Tommy Skoog, Ordférande i foreningen Brew House
Goteborg

9.05

Inledning - Nyténdning inom marknadsféring
Jonas Ridderstréle, Ek. dr, verksam vid Centre for
Advanced Studies in Leadership p& Handelshdgskolan i
Stockholm, farfattare till bl a Funky Business och Karaoke
Capitalism tillsammans med Ek. dr Kjell A Nordstrém.

9.10

Kultur éar livskvalitet och utveckling

Kultur ér en allt viktigare del av ménniskans valbefinnande.
Vi later kultur och upplevelser uppta stérre del av vér tid.
Detta skapar ocksé arbetstillfallen och samhdlls-
férandringar. Kulturen har blivit en andlig och ekonomisk
sektor i vart samhdlle.

Lars Nordstrém, Professor, Kulturgeografi, Géteborgs
Universitet, Ordf. i Kulturndmnden i Véstra Goétaland.
Brittmo Bernhardsson, Projekiledare, Kultur- och Medie-
produktion, Business Region Gateborg

Vardar: Business Region Géteborg, Revast och
Kulturnadmnden i Véastra Gétaland.

9.30

Melodifestivalen - fran en ganska trott till-
stallning till arets mest hypade och bevakade
néjeshéndelse

Hur ser melodifestivalens marknadsplattform ut och hur
har den mognat fram genom éren? Hur hanteras kommer-
sialiseringen av festivalen? Har far vi ta del av de
tankegé&ngar och framgdangsfaktorer som har lett till ut-
veckling av evenemanget.

Hans Rosenfeldt, Nojeschef, Sveriges Television

Vard: Géteborg & Co.

Paus med forfriskningar




10.45

Ta betalt for ditt “Digitala Innehall” - kunderna
och tekniken finns dér!

Skapa intakter genom ditt innehdll, sdsom TV-program,
musikrattigheter, spel etc. Presentation av utbud och idéer
samt framgdngsrika exempel. Fokus p& mojligheten att
distribuera och ta betalt fér digitalt innehall.

Diskussion: Hur paverkas konsumenten och konsumtions-
beteendet av film och musik i framtiden nar tillganglighet-
en okar - MP3-spelare, dator, TV, mobiltelefon?

Hur péverkas konsten och konstnarens roll nar innehdllet
férandras?

Bjorn Johansson, Account Manager / Content Enabling
Sales, TeliaSonera Sverige AB

Robert Gustavsson, VD, InProdicon AB

Marco Behrmann, Director Community Relations,
Mindark PE AB

Vérd: TeliaSonera

LUNCH 12-13

13.00

Film i foretag och media

Vad behdvs fér att ta fram och salja ett filmkoncept och
hur undviker man obegripliga reklamfilmer2 Hur ser
produktionen ut idag och i framtiden2 Samtal om hur
man kombinerar kultur, kvalitet, kundnytta och ekonomi.
Roy Andersson, Filmproducent

Magnus Koeck, Varumarkeschef, Volvo Lastvagnar AB
Sven-Olof Bodenfors, Founder, Senior Advisor,

Forsman & Bodenfors AB

Bengt Junemo, Reklamchef, Volvo Personbilar Sverige AB
Vard: Filmproducent Claes Sundberg

14.20

Hur later ditt foretag?

Coca-cola och Intel har en tydlig ljudidentitet. Vi visar
hur ditt foretag kan starka sitt varumarke med musik och
ljud. Du kommer ocksé att f& ta del av négra intressanta
case.

Mikael Vilkas, VD, Sumo Business Development AB

Paus med forfriskningar

15.00

Fran lokal revy till “industri”

2Entertain har pé kort tid nétt en omsattning p& en
kvarts miljard i en bransch, som de flesta upplever som
fragmenterad och entreprendrsdriven. Resan beskrivs
frén lokal revy till bérsbolag med hela Skandinavien som
marknad.

Géran Grell, VD, 2Entertain AB (publ)

Ill

15.20

Framtidens kreativa foretag

Nuldge och framtid fér négra kreativa féretag i sin upp-
startfas. Organisationsutveckling, finansiering, marknad.
Kristina Hejdenberg-Sedstrém, Exekutive Director,

Brew House Innovation.

15.35

Karaoke Capitalism - Inspiration och nytank-
ande ndar foretag blir allt mer lika varandra
Hur férandringar och nya méjligheter kan péverka fére-

tag, t. ex. med allt fler satt att distribuera budskap.
Jonas Ridderstrdle, Ek. dr

Moderator under konferensdagen: Ulf Gustavsson,
tidigare VD, Teknikbrostiftelsen i Géteborg numera
verksam vid Chalmers Industriteknik och Hégskolan i
Bords.

UTSTALLNING

Foretag inbjudes att visa sina nyheter och presentera sig
i samband med konferensen.
Kontakta Bjsrn Hellstrém fér information.

hellstrom@masshuset.se, Tel 031-29 51 00

OPPET HUS HOS FORETAGEN
16.45 - 18.30

Dérrarna dppnas il eft femtiotal féretag med skilda

och kompletterande kompetenser inom musik, film och
media. Har bubblar och sjuder av ord, bild och ton. Alla
valkomnas till visning och presentation av intressanta
produkter och tjanster.

Ingen anmalan. Fri entré.

FESTKVALL 18.30

Underhaéllning, dverraskningar, buffé, mingel, dans och
mycket mer férgyller festen. Samling med inledande tal
och presentation av féreningen Brew House Géteborg

- nulédge och framtidsutsikter, invigning, kvallens festpro-
gram samt tack till sponsorer och dvriga.

Fri entré. Féranmalan &r nddvandig. Antalet platser ar

begransat.

Anmal dig nu! Lagre konferenspris t o m 6 oki.



ANMALAN OCH INFORMATION

Konferens
Forfriskningar férmiddag och eftermiddag samt l&tt lunch ingér.
Pris 650 kr/person vid anmélan tom 6 oktober — darefter férhsjd
avgift till 900 kr/person. Moms tillkommer.

Avgiften faktureras.

Festkvall
Fri entré. Féranmélan ar nddvandig. Antalet platser ar begransat.

Tid och plats .
Torsdagen den 20 oktober 2005 p& Brew House, Avagen 24, Gérda i Goteborg
Konferens: 9.00 - ca 16.45

Oppet hus: 16.45-18.30

Festkvall:  18.30

Hotellrum

Samarbetsavtal finns med nedan hotell - vid bokning referera till Brew House Géteborg
Scandic Opalen  Tel 031-751 53 00

Spar Hotel i Garda Tel 031-752 03 00

Anmalan
Vélkommen med din anmadlan till konferensen och/eller festkvdllen via hemsidan.
www.brewhouse.se. Konferensavgiften faktureras.

Information
Vi hanvisar till hemsidan och reserverar oss fér eventuella éndringar i programmet.

Kontaktpersoner

Maria Olsson (3ppet hus och festkvéllen) maria.olsson@brewhouse.se Tel 031-83 41 00
Bjorn Hellstrom (konferensen) hellstrom@masshuset.se Tel 03129 51 00
Arrangorer

Féreningen Brew House Gateborg och Mésshuset Bjérn Hellstrom AB

TACK till vara sponsorer och medarrangérer av konferensen
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Tack ocksé till alla er som med inspiration och engagemang har gjort den hér konferensen
mdijlig. Sarskilt tack till Brittmo Bernhardsson, Anna Honnér, Claes Sundberg, Mikael Vilkas,
Olle Severin, Olle Lilliér, Henrik Jutbring, Mikael Massalsky.



